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近期，四川省巴中市通江县杨柏镇太平场
村龙池谷蓝莓产业园迎来丰收季，连片的蓝莓
树长势旺盛，饱满圆润的蓝紫色果实缀满枝头，
果香四溢。游客穿梭在垄间体验采摘乐趣，尽享
田园休闲时光。
“蓝莓个头大，果肉细腻、酸甜适口。”游客

彭书香说，蓝莓不仅风味绝佳，还富含花青素、
维生素、膳食纤维以及多种矿物质，营养丰富，
老少皆宜，是兼具口感与养生价值的时令优质
水果。

作为通江县特色农业重点示范基地，龙池
谷蓝莓产业园深耕蓝莓种植多年，是当地推动
农旅深度融合、赋能乡村振兴的标杆项目。目前
园区千余亩蓝莓全面进入盛果期，采摘周期将
持续至 7月中下旬，培育种植的蓝美 1号、奥尼
尔、密斯梯等多个优质品种，可同时满足市民休
闲采摘体验和市场供销需求。
“我们全程合理调控水肥、做好病虫害绿色

防控，蓝莓甜度、口感、品相都是近几年的优质
水平。”通江蓝之美生态农业有限公司总经理向
林介绍。精细化的田间管护，最大程度保留了蓝
莓的营养成分与原生风味，让每一颗鲜果的口
感和营养价值更有保障。

特色蓝莓产业的蓬勃发展，不仅盘活了乡
村文旅资源、带火了近郊采摘游，更为当地群众
搭建起就近就业、稳定增收的坚实平台。“我们
在园区主要做除草、施肥、修枝等管理工作。”杨
柏镇太平场村村民赖云说，“以前没产业时，要
东奔西跑外出务工，现在家门口就能有收入，还
能照顾老人小孩，每年收入破万元。这个产业给
我们带来的实惠看得见、摸得着。”

近年来，通江县立足山地资源禀赋，抢抓浙
川东西部协作机遇，聚焦品种优化、科学管护、
品质提升、农旅融合四大重点，因地制宜规模化
发展蓝莓特色产业。截至目前，全县蓝莓种植面
积达 1.2万余亩，其中投产面积 7000余亩，带动
2000多户农户增收，小小一颗营养满满的蓝莓，
正加快成长为助力乡村振兴、带动群众增收致
富的“大产业”。
“我们将以乡村振兴为引领，聚焦助农增

收，持续提升种植标准化水平，完善冷链物流网
络，深化产品研发与市场拓展。”通江县供销社
党组书记谢光辉表示，该社将全力把蓝莓产业
打造成为特色优势产业、富民支柱产业和东西
部协作的标杆产业。
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近日，四川省绵阳市涪城区吴家
镇三清观村桃子集中成熟上市。为有
效破解鲜果集中上市、线下销售渠道
窄等难题，切实帮助果农减负增收，
涪城区供销社主动出击、精准施策，
依托电商直播、线上平台等数字化销
售渠道，全力开展桃子专项助农促销
行动，打通本地优质鲜果线上外销通
道。

本次助农销售聚焦吴家镇三清
观村优质桃，通过实景直播带货、线
上专场推介等方式，全方位展示本地
桃果肉饱满、口感清甜、生态种植的
特点，以产地直发模式，减少中间流

通环节，让优质农产品快速高效直达
消费者手中。

截至目前，涪城区供销社已通过
电商渠道累计帮助吴家镇三清观村
销售桃子 4万余斤，有效化解农户鲜
果销售压力，切实把田间“丰收果”转
化为农户“增收果”，以实际行动彰显
供销助农担当。

下一步，涪城区供销社将持续深
耕电商助农赛道，紧盯时令农产品产
销节点，常态化开展线上助农销售活
动，不断拓宽本地特色农产品上行渠
道，持续助力农户稳产增收，赋能乡
村产业发展。

党建破题
数字赋能重塑基层社“造血”机能

面对供销社传统经营分散、服
务模式陈旧、与现代农业脱节等困
境，大兴区供销社坚持党建引领，
将组织优势转化为驱动转型的“红
色引擎”，为“数智赋能、兴农惠农”
注入了坚定而温暖的领导力。

大兴区供销社党委把方向、定
决策，让数字化的道路越走越清
晰。他们紧扣区域发展布局，在集
体决策中重点谋划“农货如何云端
流通”“资源如何线上盘活”“为农
服务如何一键触达”等关键议题，
打破了传统机制中不会转、不敢转
的思维梗阻，为数字化转型扫清了
观念和机制上的障碍。

组织链条嵌入数字链条，党组
织成为攻坚克难的先锋队。党委推
动支部建在项目上、党员盯着关键
处———从搭建“大兴好物”电商平
台，到开发农资服务线上一体化服
务，再到培训农户使用智能终端，
党员骨干带头学技术、跑田间、链
数据，让冰冷的数字技术，变成了
有温度、可落地的为农服务载体。
大兴区供销社党委还格外注重培
养既懂乡村、又通数据的“新农
人”，打造“新智兴社”培训体系与
“供销青锋”人才计划。一批年轻党
员和业务骨干，逐渐成长为擅长线
上运营、数据分析、产销对接的新
型服务力量，成为扎根乡村的数字
“种子”。

服务扎根
延伸乡村共富“新根系”

当数字的血液在供销社的脉
络里重新流淌，这份力量便开始向
下扎根、向外蔓延。大兴区供销社
将焕新的能力，转化为贴近泥土的
温暖服务，像一棵老树生长出新根
系，深深扎进乡村的肌理，滋养着
共富的希望。

大兴区供销社的一条根扎进
资源的土壤，让沉睡的资产焕发新
生。供销社采用数字化“一张图”管
理资产，不仅理清了家底，更精准
地对接着需求。在采育镇，闲置的
老房旧院苏醒为热闹的“凤河营市
集”，集市的烟火气里，农特产、乡
土美食、手工艺品找到了舞台。在
北山东营村，40 亩闲散土地被精
心规划，融入数字时尚小镇的蓝
图。服务，从盘活一砖一瓦、一方土
地开始，为乡村产业注入源头活
水。

大兴区供销社的另一条根，扎
进民生的日常，守护着最寻常的安
心。大兴区供销社采用数字化采集
系统，方便、快捷地链接了全区 96
所学校的厨房与大兴各乡镇的田
间地头，链条清晰透明、全程可溯
源。一方面守护了孩子们“舌尖上
的安全”，另一方面让农民的收成
有了靠谱的出路。随着服务的延
伸，这份乡村与城市的联结，正从
校园走向更广阔的社区，将便捷与
实惠送入千家万户。

融合共生
激活乡村振兴新“引擎”

深扎的根系，终将孕育出繁茂
的生机。当服务网络与乡土社会深
度融合，便聚合起推动振兴的强劲
动力。大兴区供销社的转型，从赋
能自身，到服务乡土，更是点燃了
区域发展的内生引擎。

这台引擎，轰鸣在兴农产业的
壮大里。2025年，大兴区供销社全
系统大宗贸易额突破 3亿元，其中
80%以上是农畜产品。这背后，是
“大兴好物”品牌借助数字翅膀飞
得更远，是西瓜、葡萄等特产从“提
篮小卖”走向标准化、品牌化的广
阔市场。数字化，让“为农服务”的
主业，长出了更坚实的产业筋骨。

这台引擎，也跳动在城乡交融
的烟火气中。大兴区供销社打造的
“一兴期”市集，已超越传统集市。
它结合西瓜节变身嘉年华，一年举
办 19场活动，吸引 113万人次。这
里，市民找到田园乐趣，农户实现
“家门口”增收，文化、消费与乡土
人情在此交融共生。服务，最终化
为了可触可感的幸福场景。

从党建强基重塑“造血机能”，
到服务下沉延伸“共富根系”，再到
融合共生激活“振兴引擎”，一条
“向内重塑、向下扎根、向上生长”
的清晰路径跃然眼前。大兴区供销
社的故事，正是一个传统组织以数
智为桨、以服务为帆，重新驶入时
代江河的温暖旅程。贾思博王玲玲

□本报记者冯庄

6月 5日，云南省红河哈尼
族彝族自治州红河县供销社在莲
花商贸城开展“供销服务进社区，
助农增收促振兴”活动，积极探索
城乡互促共赢的新路径，打通农
产品从田间地头到城市社区的直
通渠道。

活动现场人头攒动，气氛热
烈。各展销摊位上整齐摆放着新
鲜时令果蔬、土特山货等本地优
质农产品，吸引众多社区居民驻
足挑选。此次活动中，红河县供销
社创新服务模式，依托社区团购
平台，将农产品销售终端直接设
在群众“家门口”。
“红河州供销社·云鲜到家

社区团购落地红河县后，深挖
本地农特产品资源，助力红河
特色农产品走出村寨、销往省
内外，同时精选各地优质好物
引入社区。我们砍掉中间流通
差价，帮助农户拓宽销路、增加

收入，也让居民在家门口买到
实惠好物，推动平台稳步运营，
真正打通城乡产销通道，实现
农户、居民、团购平台三方共
赢。”红河云鲜到家生鲜食品有
限公司负责人杨沣介绍道。

据悉，“供销服务进社区”不
仅是一场简单的农产品展销，更
是红河县供销社深化综合改革、
推动城乡融合发展的生动实践。
通过搭建双向流通平台，县供销
社有效破解了农产品“卖难”与居
民“买贵”的痛点，让产销对接更
加精准高效。

下一步，红河县供销社将继
续发挥联农带农的桥梁纽带作
用，优化社区供销服务网点布
局，拓宽本地农特产品销售渠
道，在助力农户稳定增收的同
时，持续提升社区居民的生活
品质，为全面推进乡村振兴贡
献供销力量。

一站式便民购农货
云南红河县供销改革落地惠民
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供销社聚力云端 苍溪农货畅销全国

6月 6日晚，四川省广元市苍
溪县供销社在东青镇蟠龙社区供销
电商产业园成功开启“新农人线上
集市”首场直播助农活动，以数字赋

能为乡村产业发展注入新鲜活力。
活动现场氛围热烈、秩序井然，

供销电商产业园场地内灯火明亮。
受邀主播团队立足产地源头，直面

镜头轮番推介苍溪本地特色农特产
品，从产品生长环境、制作工艺、口
感风味、食用功效等方面进行细致
讲解，并实时展示产品实物、直播试
吃。现场工作人员分工协作、配合默
契，有的负责上架产品链接、有的实
时回复网友留言、有的配合镜头展
示细节亮点，积极与线上观众互动
问答、发放福利、引导下单。整场直
播接地气、有温度、亮点十足。
“我今天很荣幸能有机会带全

国网友直观感受苍溪的乡土好物。
希望通过这场直播，让更多人认识
苍溪的农产品，助力这些优质的农
产品走出田间地头、走向全国，真正
以流量助农，以电商惠农，帮助乡亲
们增收致富。”现场助农主播邓宏波
说。

本次直播助农活动是苍溪县供
销社创新助农模式、践行惠农惠民
初心的重要举措，依托电商直播新
业态，搭建“线上展销、云端带货”助
农平台，打破传统农产品销售地域

局限。直播过程中，聚焦苍溪本地特
色农特产品，全方位展示本土农产
品的品质优势、生态特色与风土底
蕴，通过直观的场景展示、细致的产
品讲解、亲民的互动答疑，让优质乡
土好物走出田间、走向大众，切实提
升本地农产品知名度和市场影响
力。
“特别感谢供销社搭建的‘新农

人线上集市’直播平台，让我们普通
农户也能借助网络直播的新模式，
把自家种的农产品卖出去，不用再
愁销路。”现场农户王珍说。

据悉，此次直播活动收获亮眼
成效，人气与销量双向丰收。直播间
累计观看人次突破 10万，线上销售
额达 5万元，成功帮扶辖区 30余户
农户解决农产品滞销、销售渠道狭
窄等难题，切实将线上流量转化为
农户实实在在的增收红利，真正实
现了小屏幕撬动大市场、新业态赋
能新“三农”。
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活动现场

记忆里的老供销社成了大兴数智兴农新主力

电商拓销路
绵阳涪城供销社助农把桃果变“增收果”
□本报记者陶岚文 /图

提起供销社，老辈人总会有
别样的情怀，在那并不富裕的年
代里，它用物资串联起了城市和
乡村：乡村的瓜果蔬菜通过供销
社运到城里，城里的针头线脑、
农药化肥被运抵乡间。一段时间
里，供销社在维系城乡物资流通
方面发挥着重要作用，成为几代
中国人关于商品与交换的最初
记忆，也是那个物资相对匮乏时
期最温暖的底色。

时代的浪潮不断向前，供销
社曾一度慢下了脚步。北京市大
兴区供销社也一样，它像一位习
惯了旧日节奏的老朋友，守着传
统的经营模式，业态渐渐显得单
一，一度只能依靠出租房屋维持
生计。进入新世纪，单纯的“瓦片
经济”也难以为继。

大兴区供销社在摸索中抓
住数智技术变革的新契机，以数
智赋能、坚持兴农惠农，走出了
一条从传统供销向现代流通综
合服务商转型的新路径。

如今，在大兴这片城乡融合
发展的热土上，这份厚重的记忆
正以全新的面貌延续着它的故
事。大兴区供销社现有干部职工
近 200人，其中在职党员百余名，
下设 8 家二级企业，经营着近
900 亩土地和 12 万平方米房屋
建筑，成为服务“三农”、保障民
生、联通城乡的重要力量。


