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6月 19日—21日，四川省统筹
“蜀里安逸”消费券、有奖发票等多
重政策激励，同步举办“清凉消夏”
消费促进活动，持续创新多元消费
场景、丰富夏季消费市场供给，推动
商文旅体深度融合，消费市场平稳
有序运行。
据四川省商务厅监测，四川省

550家重点商贸流通企业累计实现
销售额（营业额）20.3 亿元，同比增
长 1.3%，高于全国 0.84个百分点。
其中，421 家零售企业实现销售额
14.7亿元，同比增长 1.3%，高于全国
0.7个百分点。银联商务大数据监
测，全省线下消费笔数 1.02亿笔，
同比增长 7.6%，线下共发生消费金
额 344.4亿元，同比下降 2.3%，扣除
同期以旧换新高基数，线下消费额
同比增长 3.5%。
四川省构建省级政策托底、市

（州）配套加码、商家让利联动的惠
民补贴体系，以有奖发票、汽车消费
券、以旧换新三大政策激活大宗商
品消费。

省级有奖发票活动陆续实施。
四川省统筹资金 4亿元，各市（州）

配套超亿元投入有奖发票活动。截
至 6月 20日，9个市（州）上线有奖
发票活动，吸引 3万人参与，上传发
票 9.2万张，发票金额 2.2亿元，中
奖发票 2.5万张，发放奖金 216万
元。绵阳中奖率达 51.8%；南充叠加
市级抽奖，最高奖项达 10万元。

汽车消费券精准投放。省级投
入 1.5亿元汽车专项补贴，各地配
套购车福利。成都投入 2.5亿元汽
车消费奖励，预计拉动汽车消费 75
亿元；攀枝花发放 400万元“蜀里安
逸”汽车消费券，车企门店客流提升
15%、成交量上涨 10%；凉山西昌投
放 500 万元多档位汽车消费券；眉
山、内江等地车企推出端午购车直
降、旧车免费评估、新能源车延期充
电权益等优惠措施。
持续推进消费品以旧换新。各

地抢抓夏日消暑刚需，叠加满额立
减、免费安装等优惠举措，激发大宗
消费潜力。广安假期核券 5186张、
补贴 229.52万元，带动消费 1607.49
万元；内江、攀枝花家电卖场推出焕
新专场，空调、冰箱等家电热销。截
至 6月 20日，全省消费品以旧换新

申请量 945.1万件，拉动消费 631.2
亿元，补贴金额 62.8亿元。

同时，四川省启动“清凉消夏”
消费促进活动，各地围绕“夏品·购、
夏栖·享、夏趣·潮、夏尝·味”四大主
题，抢抓“618”消费节点，深挖端午
民俗、城市特色 IP，线上线下联动开
展超百场消费促进活动。

线下商圈、场景特色活动多点
开花。成都打造端午国潮消费周，32
场重点活动吸引客流 260.2万人次，
实现营收 2.1亿元，215条特色商业
街吸引客流 898.3万人次，实现营收
15.4亿元，同比增长 8%。遂宁主会场
同步开展第四届川渝（遂宁）啤酒龙
虾狂欢季，配套音乐盛典、文旅消费
季等活动。内江启动大千盛夏消费
季，90余场主题活动覆盖 87个商业
街区，特色消费场景累计吸引客流
20万人次，带动消费 2000万元。

线上渠道多点发力。各地依托
抖音、快手、支付宝、本地生活平台
搭建端午线上促销矩阵，直播带货、
即时零售、线上消费券协同发力。成
都盒马、朴朴上线端午消费专区，高
新区千万线上补贴拉动数码消费；

乐山重点商场同步开展直播带货、
线上下单配送到家服务；广安、雅安
以及德阳的特色农产品通过短视
频、线上直播拓宽外销渠道。映潮大
数据显示，端午节期间全省网络零
售额 167.2亿元，同比增长 9.8%，其
中服务型网络零售额同比增长
10.6%。

端午假期，家庭聚餐、亲友宴席
需求集中释放，四川各地以“夜市”
串联“夜游、夜购、夜娱”等多元业
态，餐饮消费稳中有升，夜间消费场
景持续丰富。

南充依托啤酒季投放餐饮专项
消费券，重点监测的餐饮企业收入同
比增长 4%；内江隆昌稻田虾音乐美
食季、威远夜市市集同步火爆；雅安
熊猫绿岛非遗长街宴 3天接待游客
10万人次，实现餐饮收入超 100万
元……据监测，129家餐饮企业实现
营业额 5.6亿元，同比增长 0.9%，高
于全国 6.7个百分点。支付宝数据显
示，餐饮类日均消费金额同比增长
23%，其中居民外卖消费金额同比增
长 34%，到店消费增长 4%。小龙虾、
江湖菜等品类成为餐饮消费增长点。

本报讯（记者 庞贵唐）6 月 22
日，记者从成都市商务局获悉，端
午假期，成都市打造一系列新场景
带动消费，线上线下实现消费金额
294.8 亿元、同比增长 2.9%，其中
商 品 消 费 152.2 亿 元 （占 比
51.6%），同比增长 1.2%；服务消费
142.6亿元（占比 48.4%），同比增
长 4.8%。

商圈是消费发生的重要载体。
端午假期，成都市重点监测的 11个
商圈合计吸引客流约 939.8 万人
次、同比增长 7.1%，合计实现营收
约 15.1亿元、同比增长 4.9%。其中，

9个商圈更是实现了客流和营收双
增长。春熙路商圈吸引客流约 597.0
万人次，实现营收约 7.8亿元、同比
增长 4.4%；交子公园商圈客流同比
增长 14.4%，营收同比增长 12.8%；
西博城商圈客流同比增长 8.3%，营
收同比增长 11.7%。
端午期间，商圈人头攒动，其中

不乏入境游客的身影。成都市离境
退税商店数量已超 600 户，其中，
“即买即退”商店超 200 户，配套设
立 2个集中退付点，支持“线上退”
商户超百户、“单店退”商户 30 余
户，服务网点全面覆盖春熙路、交子

公园等核心商圈以及重点文旅场景
与口岸枢纽，满足了入境游客的购
物需求。

铁像寺水街全时可游、全龄可
逛，客人络绎不绝；宽窄巷子承载老
成都记忆，美食汇聚……特色商业
街正成为更多人的出游选择。数据
显示，端午期间，成都市 215条特色
商业街合计吸引客流 1250.1 万人
次、同比增长 8.6%，实现营收 21.5
亿元、同比增长 8.0%。铁像寺水街、
文殊坊、宽窄巷子营业额分别同比
增长 10.5%、3.2%、4.2%。

2026年全国龙舟大联动·川渝

暨成德眉资（新津）天府端午龙舟会
吸引了来自全国各地的龙舟代表队
以及国际友人队共 56支龙舟劲旅、
1300余名龙舟健儿竞逐南河；青白
江区城厢古城端午系列活动人声鼎
沸，将体验感和消费力双双拉满
……紧扣端午民俗特色，成都市将
丰富多样的活动将传统习俗、非遗
技艺、地域文化嵌入其中，打造了一
系列沉浸式、可参与、可传播的新场
景，既热闹了节日，也带动了消费。
端午假期，成都市 32场重点活动累
计吸引客流 349.1万人次，拉动消
费 2.9亿元。

6月 20日，在四川省内江市国际会展中
心，消费者正在了解某国产品牌汽车。

今年端午假期，随着“推动新一轮大规模
设备更新和消费品以旧换新”政策加力扩围，
叠加车企年中优惠促销，当地汽车消费市场
活力得到进一步激发。 唐明润摄

□本报记者刘辉

近日，“浙川知名企业甘
孜行”活动在四川省甘孜州举
行。浙江省、四川省有关部门
负责人及浙川两地企业家代
表齐聚雪域高原，共话合作未
来。

红色热土淬初心
长征薪火永相传

活动以理想信念教育为
开篇，组织浙川两地民营经济
人士前往泸定桥、红军飞夺泸
定桥纪念馆，在追寻红色足迹
中感悟长征精神，在重温峥嵘
岁月中坚定发展信心。

全体人员重走泸定桥，
并向革命先烈敬献花篮，表
达崇高敬意。随后，大家走
进红军飞夺泸定桥纪念馆，
观看情景剧《飞夺泸定桥》。
大家纷纷表示，将进一步传
承红色基因，把长征精神转
化为干事创业的强大动力。

高原沃土育新机
资源禀赋聚动能

活动期间，全体人员现场
调研泸桥镇咱里村伞岗坪自
驾营地。伞岗坪自驾营地总投
资 3342万元，其中浙江援建
资金 1900万元，是浙川两地
深化协作、携手发展的生动实
践。企业家们边走边看，深入

了解甘孜州推动资源优势向
产业优势转化的发展路径。

通过实地调研和深入交
流，大家坚定了帮扶甘孜、投
资甘孜的决心，并一致认为，
甘孜州人文景观壮丽、资源优
势突出、产业特色鲜明、发展
潜力巨大。

山海同心聚合力
浙川携手启新程

山海虽远，协作情深。在
“浙川知名企业甘孜行”推介
会上，甘孜州、康定市、泸定
县、雅江县分别围绕人文风
光、资源禀赋、产业布局、投资
环境作专题推介，向广大企业
家发出诚挚邀请。甘孜重点推
出 196 个项目，涵盖文旅康
养、现代农牧、食品饮料等 7
个领域，估算投资总额 251亿
元。会后，分别召开了文化旅
游、算电协同、有机农牧产业
交流会。

四川省委统战部副部长、
省工商联党组书记景临表示：
“期待广大浙川民营企业以本
次‘甘孜行’为新起点，把企业
所长与甘孜所需紧密结合起
来，把个人价值与家国情怀紧
密统一起来，在助力甘孜高质
量发展中续写新时代民企担
当，为谱写中国式现代化新篇
章作出新的更大贡献！”

“我们种的荷花，都卖到香港去
了！”清晨，四川省德阳市旌阳区新
中镇龙居村的百亩荷塘裹着晨露，
村民们挎着竹篓穿梭其间，指尖轻
折，一支支饱满的荷花被小心码进
冷链箱。几十个小时后，这些带着川
西林盘清香的荷花，就会出现在香
港市民的花瓶里。

很少有人知道，这片如今生机
盎然的荷塘，曾经历过从万人追捧
到沉寂落寞的十年起伏。

曾是川内网红地
一池荷花火遍全省

龙居村的荷花故事，要从十多
年前说起。2012年，村里试水举办
第一届赏荷月活动，“荷韵龙居”的
品牌初次亮相就收获了超高人气。
2013 年首届荷花节正式开幕，200
多亩荷塘盛放的盛景，一下吸引了
近十万游客前来打卡。接下来的几
年，啤酒狂欢周、荷塘婚礼秀、摄影
大赛……活动接连上演，这里成了
德阳乃至川内有名的夏日赏荷胜
地。
“那时候夏天的荷塘边全是人，

车都停到几公里外。”村民张大姐还

记得当年的热闹场景，“村里家家户
户都忙着卖凉面、卖莲蓬，比过年还
热闹。”凭借荷花 IP，龙居村先后拿
下“中国乡村旅游模范村”“四川省
乡村旅游示范村”等称号，前后累计
举办 7届赏荷活动，接待游客超 30
万人次，一池荷花实实在在成了全
村人的“金饭碗”。

发展遇冷陷停滞
村集体试水遇难题

可热闹没能一直延续。受多重
客观因素影响，龙居村荷花产业的
发展逐渐踩了“刹车”。赏荷活动停
办，荷塘疏于管护，品种老化、产量
下滑，曾经的“网红打卡地”渐渐冷
清下来。

村集体也曾尝试接手运营，想

把这张老牌子重新做起来，可真上
手才发现，荷花种植看着简单，实则
门道很深。
“我们种庄稼在行，种观赏荷确

实摸不准脾气。”龙居村党支部书
记、村委会主任刘昌果坦言，品种选
育、花期调控、保鲜储运，每一环都
要专业技术支撑，“花型、花期都达
不到客商的要求，卖不上好价钱，效
益一直上不去。看着荷塘荒着，大家
心里都着急。”

专业团队来盘活
老品牌焕发新生机

转机出现在 2025年。村集体调
整思路，引入专业花卉种植团队接
手运营，把专业的事交给专业的人
做。新团队入驻后，第一件事就是给

荷塘“升级换代”：淘汰老旧品种，引
进巨无霸、粉千层、至尊千瓣等十余
个优质观赏荷品种，优化水肥管理
和采收标准，还配套了简易保鲜仓
储。短短一年时间，荷塘就恢复了生
机———不仅花型饱满、花期拉长到
五个月，保鲜期也大幅提升，具备了
长途运输的条件。
“龙居村的山泉水、丘陵气候特

别适合养荷花，品质一点不比主产
区的差。”基地负责人介绍，目前基
地荷花、莲蓬亩产稳定在 3000 至

4000支，除了供应成都花卉市场，
精品花还通过经销商销往香港。下
一步团队还计划通过昆明中转，打
通东南亚外销渠道，将龙居村荷花
卖到更远的地方。

荷花产业活了，村民的日子也跟
着旺了。基地优先聘用本地村民采
荷、管护、打包，十多位村民在家门口
就找到了稳定工作，每月稳定增收千
元以上。“不用出门打工，在家门口就
能挣钱，还能照顾家里，比啥都强。”
正在采花的李大姐笑着说。

不止卖花更要“引客”
农旅融合未来可期

如今，打通了外销产业链的龙
居村并没有停下脚步。“荷花卖得好
是基础，我们更想把游客再请回
来。”龙居村党支部书记、村委会主
任刘昌果介绍，目前正谋划重启“荷
韵龙居”农旅品牌，依托现有荷塘景
观，逐步恢复赏荷体验、莲蓬采摘、
乡村休闲等项目，把“一季赏花”做
成“全年有收益”的农旅产业链，让
老品牌焕发新活力。

从火遍全省的网红打卡地，到
沉寂多年再出发，再到如今鲜花远
销各地，一池荷花走过十年沉浮，开
出了乡村振兴的新模样。龙居村的
荷花，正是旌阳区因地制宜发展乡
村特色产业、激活乡村振兴内生动
力的生动缩影。

从田间到市场、从线下到外销、
从单一产卖到农旅融合，越来越多
像龙居荷花这样的特色产业，正在
旌阳大地破土生长。夏日风过，荷叶
翻涌。这片荷塘里盛放的不只是荷
花，更是村民们稳稳的幸福与可期
的未来。

深耕特色矿产、培育新质
产业，川北新材料产业再迎全
国行业盛会。2026年中国电
解锰峰会暨锰系新材料产业
投资推介会，将于 6月 23日
至 25日在四川省广元市青川
县举办，全国锰产业全链条企
业、行业专家将齐聚青川，搭
建产业对接、招商合作高端平
台，助力青川锰基新材料产业
建圈强链。

据悉，本次系列活动汇聚
宁夏天元锰业、南方锰业集团
等 58家协会核心会员单位，
以及 3 家省属国有矿产企业
参会，参会主体覆盖锰矿勘探
开采、合金冶炼、电解金属锰、
新能源锰基材料、装备制造、
商贸物流全产业链条。

活动期间，行业专家、企
业代表将深度剖析锰产业升
级赛道，解读青川投资合作机
遇。同期召开的行业年度成员

大会，还将复盘产业发展成
效、研判市场走势，部署今年
三季度行业重点工作，引导全
行业坚守绿色生产底线，加速
工艺革新与产品迭代。

作为川北立足资源优势
发展新型工业的标志性活动，
本次全国性峰会将进一步擦
亮青川锰系新材料产业名片，
高效链接全国产业、技术、市
场资源。据青川县相关负责人
介绍，当地正实施企业提质、
链条提级、创新提速、服务升
级四大行动，全力打造百亿级
锰系新材料产业集群，重点聚
力招引锰矿高质量勘探开采
及综合利用、锰系新能源电池
正极材料、高端锰合金、高端
磁性材料、动力与储能电池电
芯制造、电池组装、低速电动
车、特种车辆及无人机组装、
锰渣综合利用等项目。

鄢怀林

□谢晨曦本报记者李鹏飞文 /图

赓续红色血脉 共话合作未来
———“浙川知名企业甘孜行”系列活动综述

川北新材料产业
再迎全国行业盛会

端午假期四川消费市场热力十足
□本报记者李祥

成都商圈掀起假日消费热潮
线上线下实现消费金额 294.8亿元

假日消费活力旺


