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□本报记者李艳

近期，四川省成都市金堂县供销社
党组书记、主任李俊带队，先后到德阳
市旌阳区、成都市青白江区、自贡市大
安区、自贡市富顺县等地，就推进沱江
流域供销流通，赋能产业共兴相关工作
开展走访交流，商讨了农资、特色农产
品等商品流通常态化合作机制，对成立
“联盟”提出了合作建议。

推动建立沱江流域供销社系统“流
域经济农资统购统销联盟”和“‘一江多
品’特色农产品销售联盟”，是金堂县供
销社深入贯彻县委、县政府关于金堂县
推动沱江流域经济高质量发展的整体
部署，立足“沱江首城”区位优势，主动
发挥牵头引领作用，助力沱江流域经济
高质量发展的重要平台。主旨是联合沱
江沿线相关区（市）县级供销社，以两个
“联盟”为核心，聚焦农资集采直供、特
色农产品互惠流通，推动流域商品信息
互联互通、共建共享，纵深推进跨区域
合作，提升区域为农服务水平。

一是壮大农资供销体量，完善为农
保供体系。整合沱江流域上下游供销社
系统肥料、农膜、农药等农资购销渠道，
统筹流域农资供应保障链，提升供销社
系统县域仓储配送中心、镇级为农服务
中心及村级农资放心店“三级”农资仓
储配送运营能力，进一步保证农资淡储
旺供、价格稳定。

二是搭建商品购销“联盟”，畅通供
需对接渠道。重点梳理沱江流域特色商
品与重点农产品，拓展流域商品销售渠
道，促进以金堂羊肚菌、广汉缠丝兔、雁
江蜜柑、内江蜜饯、资中血橙、富顺桂
圆、江阳桂圆、简阳大耳羊等为代表的
特色农产品在沱江流域更加快捷广泛
流通，以“一江多品、共同营销”的全域
流通模式，增强商品品牌影响力，提升
流域商业营收能力。

三是布局商品销售网点，提升流
通服务能力。通过项目争取、社会资本
合作等方式，拟在旅游景区、重点商
圈、消费集中区等投放以供销社为主
体的特色商品展销门店，将沱江流域
“一江多品”特色产品与本地消费业态
相结合，打造线上线下的消费新场景，
促进游客与老百姓的关注与选购。
李俊表示，下一步，该社将继续与

成都市简阳市、德阳市广汉市、资阳市
雁江区、内江市市中区、内江市资中县、
泸州市江阳区等沱江流域相关区（市）
县供销社和当地农资企业开展实地对
接，进一步夯实合作机制，紧密“联盟”
合作关系，使沱江流域经济向更高质量
发展迈进。

针对广西特色农产品资源丰
富，但品牌布局分散、产品附加值偏
低、市场辨识度与行业影响力偏弱、
产销对接体系不完善等产业短板，
广西壮族自治区供销合作社以打造
特色鲜明的广西供销品牌矩阵为切
入点，持续深化综合改革，聚焦培优
自治区级龙头品牌、孵化区域特色
品牌，有效赋能农业产业提质增效，
为乡村全面振兴注入强劲供销动
能。

做强核心品牌 树立标杆引领

广西壮族自治区供销合作社依
托直属社有企业，聚焦特色优势赛
道，培优做强“三鹤”六堡茶、“三冠”
陈皮两大核心自有品牌，夯实广西
供销品牌矩阵支撑体系。其中，广西
梧州茶厂有限公司打造的“三鹤”六
堡茶品牌，位列中国茶叶企业品牌
第 14 位、广西茶叶品牌首位，辐射
带动发展订单茶园约 4万亩，带动

茶农 3500余户，茶农户均年增收 3
万元，有效推动本地茶产业规模化、
标准化发展。广西供销三冠陈皮有
限公司立足浦北县特色优势产业，
联合建设 4720亩浦北陈皮产业园，
联动全县 139家加工企业，引领农
户种植 19万亩大红柑，带动 2万多
户农户就近就业增收。“三冠”陈皮
通过品牌专项推广、高铁冠名宣传
等方式，大幅提升浦北陈皮产业的
全国知名度。

培育区域品牌 丰富矩阵体系

在自治区级龙头品牌牵引带动
下，全区各级供销合作社立足属地
资源禀赋与主导产业，因地制宜培
育本土化、差异化、特色化地域供销
品牌，形成“龙头引领、多点开花、全
域赋能”的格局。

玉林市供销合作社打造“玉供”
自有品牌，构建“标准化农资服务 +
农产品精深加工”双轨发展体系，一

方面研发适配本地土壤、作物的专
用农资产品，保障农业生产提质；另
一方面深挖本地特色农产品、药食
同源资源，延伸深加工产业链，推出
多元化“玉供”系列新品，通过专场
展销、云端推介拓宽市场化渠道。百
色市供销合作社打造“百供臻品”公
共品牌，整合右江、田阳、田林等多
个县区优质粮油、山茶油、山野特
产，实行统一品控、统一包装、统一
溯源、统一运营，批量推动深山小众
农产品规模化、品牌化出山入市。贵
港市供销合作社打造“荷城货郎”基
层服务品牌，集电商、服务、产品展
销于一体，建有 1个市级运营中心、
5 个县区服务中心、50 个乡镇服务
站、5个农产品展销厅，线上开通微
信公众号、小程序商城，同步运营视
频号、抖音号、头条号，全方位宣传
推介地方特色产品。此外，合浦县供
销合作社打造的“浦康花生油”、融
水苗族自治县供销合作社打造的

“高山鱼稻”、东兰县供销合作社打
造的“那田园”等一批极具地方特色
的供销品牌稳步发展，进一步丰富
完善了全区供销品牌矩阵体系。

畅通销售渠道 拓宽品牌市场

为推动广西供销品牌矩阵从
“规模成型”向“品牌出圈、市场畅
销”迭代升级，全区供销合作社系统
构建“线下场景化展销 +线上全域
化引流”双线联动推广体系，全方位
放大品牌效应、拓宽市场流通渠道。

线下持续做强“广西供销大集”
特色 IP，依托中国—东盟博览会、农
产品产销对接会等平台，组织全区供
销合作社系统品牌产品集中参展、统
筹推介、集中展示，全方位提升广西
供销品牌整体辨识度与行业影响力；
线上依托“832平台”“桂供云集”等
供销官方电商平台，搭建农产品线上
展销渠道，组建区、市、县三级供销直
播队伍，深入产业基地、田间地头开

展产地直播和线上推介，依托基层供
销网点、农民合作社等货源优势，压
缩流通环节，实现品牌推广、产品销
售、助农增收一体推进。

严把质量标准 守护品牌口碑

全区供销合作社系统坚持品牌
培育与规范管理同步推进。广西壮
族自治区供销合作社在进一步规范
使用“中国供销合作社”标识的同
时，联合自治区市场监督管理局出
台文件，规范“供销”字样市场主体
登记管理，整治市场冒用、挂靠、滥
用供销品牌等问题，维护供销品牌
公信力。各级供销合作社结合实际，
更加注重供销品牌标准化和品质管
控工作。北流供销合作社规范“铜桂
香”全品类运营标准，统一农产品分
选、包装、质检、出库全流程规范，实
现县域品牌标准化、体系化、品牌化
运营。大化瑶族自治县供销合作社
深入实施农产品质量提升工程，对

七百弄鸡、大化白玉薯等特色品类
实行分级分选、品质严控、品牌赋
能，积极引导经营主体开展“三品一
标”认证，全县供销合作社赋能认证
农产品达 26个，有效带动山区农产
品附加值显著提升。环江毛南族自
治县供销合作社创新推行“供销合
作社组织、基地参与、第三方检测”
三方抽检机制，从生产源头严控农
资与农产品质量，守住供销品牌品
质底线，全面提升广西供销品牌市
场竞争力与群众认可度。

下一步，广西壮族自治区供销
合作社系统将持续聚焦广西供销
品牌矩阵全域提质升级，做强自治
区级龙头标杆品牌、做优区域特色
新锐品牌、做实双线推广流通平
台，不断优化品牌层级结构、放大
品牌赋能效应，擦亮广西供销品牌
名片，以品牌建设新成效赋能广西
特色农业产业提质增效，助力乡村
全面振兴。

近日，四川省供销社携手成都市武
侯区玉林街道新联会，在凉山州越西县
大花镇开展特殊困境儿童爱心运动鞋
捐赠活动，为该镇 4个村 51名特殊困
境儿童送上总价值 1.5 万余元的全新
运动鞋履。

按照越西县特殊困境儿童帮扶分
工调整安排，四川省供销社在帮扶点位
优化调整后，第一时间印发《“供销伴成
长爱心护童行”关心关爱越西县特殊困
境儿童工作方案》，明确 12个机关党组
织结对包保职责，建立“一对一”常态化
长效关爱机制，筑牢帮扶工作根基。

此次捐赠活动中，四川省供销社
主动链接成都市武侯区玉林街道新联
会社会公益资源，积极引导爱心力量
下沉彝乡、助力越西。活动严格坚持
公益物资本土化采购原则，捐赠的运

动鞋全部定向采购于越西县域企业越
荣服装制造有限公司，既切实保障特
殊困境儿童生活所需、传递社会温
暖，又助力本土企业拓宽销路、纾解
经营难题，实现公益帮扶、消费帮扶
双向赋能。

本次活动是四川省供销社“1+3”特
殊困境儿童帮扶模式的生动落地实践。
该模式以“供销伴成长 爱心护童行”结
对关爱体系为核心，同步释放三重帮扶
效能：一是兜牢民生底线，精准帮扶特
殊困境儿童，护航少年儿童健康成长；
二是拓宽帮扶路径，广泛汇聚社会公益
力量，构建多方联动、协同发力的帮扶
格局；三是赋能县域发展，将消费帮扶
理念贯穿关爱全过程，以定向采购助力
本土市场主体稳产增收。

下一步，四川省供销社将持续深化

“1+3”特殊困境儿童精准帮扶模式，组
织各结对机关党组织分批赴大花镇开
展实地走访慰问，动态掌握困境儿童学
习生活状况，精准落实暖心关爱举措。
同时持续链接优质社会公益资源，常态

化推广“公益捐赠 +本地采购”帮扶模
式，不断丰富帮扶内涵、扩大覆盖范围，
以精准化、常态化帮扶成效，助力越西
持续巩固拓展脱贫攻坚成果、全面推进
乡村振兴。

广西壮族自治区供销社：打造供销品牌矩阵 赋能农业产业提质效

从
﹃
单
打
独
斗
﹄
到
﹃
流
域
协
同
﹄

成
都
市
金
堂
县
供
销
社
谋
划
组
建
两
大
产
业
联
盟

在青白江区村糖·城厢仓里交流
商品流通场景打造

实干笃行守初心 服务“三农”显担当
德阳什邡市供销社上半年重点工作纪实

□本报记者冯庄文 /图

深耕为农结硕果 踔厉奋发半年红———来自四川供销系统的半年成绩单

四川省供销社赴越西县开展特殊困境儿童爱心捐赠活动

□本报记者李鹏飞

2026年上半年，四川省德阳市什邡市供销社紧扣服务“三农”核心
职责，扎实推进思想政治建设、基层组织完善、为农服务提质、资产运营
管理、安全生产、党风廉政与意识形态等各项工作，持续深化供销合作社
综合改革，不断夯实为农服务根基、提升助农惠农质效，各项重点工作平
稳有序推进、成效扎实有力。

抓实思想政治建设
筑牢履职思想根基

什邡市供销社严格落实“第一议
题”制度，引导全体党员干部立足供
销社主责主业办实事、求实效，坚持
学用结合，把理论学习成果转化为服
务乡村振兴、助力农户增收的实际行
动，上半年共开展党组理论学习中心
组学习 2次。压实工作责任，守牢思
想与纪律底线。严格落实意识形态工
作责任制，常态化开展意识形态风险
排查、舆情管控，牢牢把握意识形态
工作主动权，保障系统思想阵地安
全。从严落实党风廉政建设责任制和
全面从严治党要求，组织签订全面从
严治党主体责任承诺书 10份，延续纪

律教育、廉政风险防控等工作机制，
常态化纠治“四风”，组织观看警示教
育片 2次，营造风清气正的干事氛围。

夯实基层组织体系
深化“三社”合作发展

持续健全县、镇、村三级供销服务
网络，全市已建成基层供销社 22个，实
现各镇（街道）服务全覆盖。常态化开展
农民专业合作社动态管理、业务指导，
推动合作社规范化提质发展；依托现有
基层社网点及社有企业，同步开展农资
保供、会计代理、便民服务等基础业务，
搭建产销对接基础载体，为“三社合作”
新建、老旧基层社升级改造、特产网销
队伍建设等年度重点任务提供阵地、主
体资源支撑。

聚焦主责主业
全面提升为农服务水平

抓实春耕农资保供基础工作。深化
与省供销社社属企业邦力达农资企业
合作，依托全域基层供销社网点提前储
备化肥、种子、农药，畅通农资供应渠
道，稳定全市农业生产物资供给，筑牢
粮食安全保障底线。常态化推进农业社
会化财务服务。依托金穗会计服务有限
公司，推广“基层供销社 +专业服务公
司 +农业经营主体”服务模式，规范农
村经营主体财务工作。搭建产销对接基
础载体。联合本地食品饮料产业商会
22 家经营主体搭建合作运营平台，配
套建设微信视频号门店、抖音小店、什
邡特产专属销售小程序，完成线上销售
渠道基础搭建，为年度网销队伍组建、
展销推介活动开展搭建数字化阵地。

规范资产管理运营
实现资产保值增效

全域开展资产清查建档。完成全系
统社有资产拉网式实地核查，覆盖土
地、房产、经营性设施共 120处，动态更
新资产、租赁台账 3处，实现资产底数
清晰、账实相符，防范资产流失。实施存

量资产盘活改造。推进原物资回收公司
沿街危房改造，总投资 170 万元，建成
什邡好物名品馆，同步消除建筑安全隐
患，打造线下特产展销实体平台，为年
度农产品展销活动提供固定场地支撑。
健全标准化资产管理制度。修订完善
《社有企业内部管理制度》，严格执行资
产公开招租、竞价流程，实现资产运营
全程公开规范，为重点项目落地提供资
产资源保障。

严守安全监管底线
筑牢系统安全防线

严格落实“党政同责、‘一岗双责’
‘三管三必须’”安全工作要求，分层压
实安全管理责任，上半年签订安全责任
书 112份；建立日常巡查、专项督查、节
假日抽查机制，重点排查老旧房屋、消
防、用电、汛期安全隐患，累计开展安全
排查 51次，整改隐患 3处；组织消防演
练、安全培训 4次，上半年实现全系统
安全生产零事故，为综合改革、基层项
目建设、展销经营活动筑牢安全屏障。

下一步，什邡市供销社将立足供销
社主责主业，补齐工作短板、聚力提质
增效，持续深化为农服务体系建设，助
推乡村全面振兴。

（图片由什邡市供销社提供）

市民在什邡好物名品馆选购商品


