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牢记嘱托再出发
奋力开创新局面
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7月的福建泉州，烈日当空。晋江九十九溪田园
风光供销社驿站里，“海丝先锋”党员突击队队员小陈
正操控着无人机升空作业，精准飞防的数据实时回
传。几十公里外，惠安县黄塘供销社余甘产业联合党
委的月度联席会刚刚结束，科研院所的新品种改良方
案、加工企业的订单需求在两张长桌上逐一对接。从
田间到云端，一种全新的为农服务节奏正在泉州市供
销社系统铺展开来。

驱动这种变化的，是一套“党组领航、支部扎根、
党员冲锋”的三级联动党建体系。2025年，全市供销
社系统经营总量、利润增速稳居全省前三，“助农惠
民”模式获省委改革办专刊推广；2026 年“为农服务
能力提升年”动员部署会上，七大攻坚任务、四大体
系、52个重点项目、超亿元投资精准落子———“十五
五”开局之年，泉州市供销社系统以党建为支点，实现
了为农服务体系的全方位提质增效。

党组领航：
从“发文件”到“建机制”

党建与业务“两张皮”，是许多基层系统的通病。
根源不在于不重视党建，而在于党建停留在文件里、
会议上，没有找到进入业务肌理的“毛细血管”。

泉州市供销社系统的破题，从改变党组的“指挥
方式”入手。2026年初，泉州市供销社党组明确七大
攻坚任务，搭建农业社会化服务、农产品营销、社有企
业管理、党建协同服务“四大体系”，全年谋划重点项
目 52个，总投资超 1亿元。

业务有困难的时候，党建能不能顶上？答案是肯
定的。全市系统累计破解基层服务、产业发展等痛点
难点问题 200余件；全力打造“海丝供销优品”公共品
牌，收录上百种优质农特产品。党组领航的核心，不在
于“领导重视”，而在于机制重构———把党建从“考核
项”变成“方法论”，让党组织成为业务攻坚的第一推
动力。

支部扎根：
从“建在机关”到“建在田头”

如果说党组层面解决的是“怎么指挥”，那么支部
层面解决的就是“怎么落地”。

泉州市供销社系统的做法很有力：业务延伸到哪
里，党组织就覆盖到哪里。在农庄基地、冷链节点、电
商站点等服务一线设立 28个基层党支部，彻底摒弃
党建业务“两张皮”。全市系统建成 11个供销智创农
庄，指导村级党组织领办 27个专业合作社。

惠安县黄塘供销社牵头组建的余甘产业联合党
委，提供了样本。这个联合党委整合 4个村级党组织、
10 家企事业单位，成功开发 40 余款“余甘”系列产
品，年产值超 500万元，带动 1100户果农稳定增收。
在这个案例中，党支部不再是只负责“发展党员、收缴
党费”的行政单元，而是产业链上的组织中枢。科研单
位的技术怎么进村？加工企业的需求怎么对接？市场
的渠道怎么打通？靠产业联合党委，定期坐下来商议
来解决。这就是“党建做实了就是生产力”的生动注
脚。

在服务半径上，全市完成了 33个基层社改造提
升，将供销社服务嵌入“党建 +”邻里中心，打造“15分
钟惠农服务圈”。城区同样不落下，泉州市丰泽区供销
社探索“党建 +供销 +文旅”，在蟳埔村开设老茶馆，
联动当地医院推出 10余款中药茶饮，实现城乡各有
特色、双向赋能。支部扎根的核心，不在于组织覆盖，
而在于功能嵌入———党支部只有成为产业链上“说得
上话、帮得上忙”的角色，才能真正在群众心中扎根。

党员冲锋：
从“讲奉献”到“讲专业”

有了党组的机制设计和支部的组织底座，最后一
道问题是：党员怎么动起来？

以往，党员先锋模范作用往往被简化为“吃苦在
前”。但在今天，农民需要的是一批懂技术、懂市场、懂
经营的专业力量。

在晋江，“海丝先锋”党员突击队队员操控无人机
精准飞防，推广土地托管、统防统治、全程机械化等全
链服务。党员主播在 16个助农直播间为农特产品“代
言”。从扁担到无人机，从走村串户到云端服务，“先
锋”的内涵已从“不怕苦不怕累”升级为“别人不会的
我先学会，别人不敢的我先试水”。德化县上涌镇禾谷
农业专业合作社的蓝莓基地是另一个注脚：4万余株
蓝莓、年产 14 万公斤、综合产值近 1500 万元、吸纳
200余户农户“家门口”就业———背后正是党员带头
学技术、跑市场、拓渠道。

更值得关注的是，党员的“先锋指数”被量化了。
全市供销社系统推行党员积分管理，将“党员助农先
锋岗”“我为群众办实事”等纳入积分考核———不是看
写了多少笔记，而是看解决了多少实际问题。党员的
身影，不仅出现在产业链的高端环节，也出现在群众
最需要的角落。

南安市金淘镇占石村，供销社选派的“驻村第一
书记”投入 10余万元帮扶建设光伏发电项目，以“造
血式”扶持推动村集体增收。党员冲锋的核心，在于把
先进性转化为服务群众的专业力、创新力和执行
力———这是党建与业务从“物理叠加”走向“化学反
应”的关键一环。

党建搞得好不好，最终要拿业务成效来检验。一
颗余甘果、一枚土淮山、一株蓝莓苗，从“土疙瘩”变成
“金疙瘩”，背后是党组织建在产业链上、党员聚在产
业链上、群众富在产业链上的生动实践。 屈藤彦
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□本报记者吕婕文 /图

为进一步提升供销队伍数字化
服务能力、拓宽助农兴农服务思路，
近日，四川省绵阳市安州区供销社
精准对接项目建设和电商发展需
求，组织机关干部职工、各基层社业
务骨干前往安州电商产业园参加专
项培训，为期 4天的 2026年安州 AI
电商实训营正式开班。

本次培训以“AI赋能新电商·
培训发展新动能”为主题，师资涵盖
阿里体系行业专家、本土助农电商
带头人、高校创业导师，兼具平台实
操经验、本土乡村服务经验和专业
理论支撑。课程采用“理论教学 +实
景实操”一体化教学模式，开设 AI
电商工具实操、典型案例分组研讨、
“安州电商之夜”实拍实训板块，围
绕农业经营主体数字化转型路径、
乡村特色产品直播运营技巧等重点
内容进行精细化拆解授课。培训贴
合供销基层工作实际，有助于提升

数字化能力，针对性补齐 AI电商实
操、农产品网销、直播带货等短板，
为供销社深耕农村电商、打造标准
化助农直播间积蓄专业人才力量。

数字电商是新时代供销社系统
转型升级、深耕为农服务的重要突
破口，村播兴农、数字助农更是供销
助力乡村产业振兴的全新抓手。今
年以来，安州区锚定完善现代流通
服务体系目标，积极指导社有企业
谋划包装 2026 年供销为农服务项
目，争取上级资金 26.5万元。项目重
点建设农产品展示展销中心和农产
品全周期防伪溯源系统两大核心内
容，着力构建“线下实体展销窗口 +
数字溯源质量支撑 +线上全网营销
渠道”三位一体的现代化为农服务
体系。目前，项目建设有序推进、成
效初显。

下一步，安州区供销社将坚持
学用结合，深度转化实训成果，依托

完善的线上线下服务载体和专业化
电商人才队伍，持续做强供销电商
品牌，畅通本地农特产品产销链路，
推动供销电商产业与乡村特色产业

深度融合、提质升级，真正把人才优
势、项目优势转化为助农增收的实
效，全力打造数字化、专业化的供销
助农电商服务样板。

AI赋能新电商 供销服务惠农家
四川省绵阳市安州区 AI电商实训营圆满举办

“家人们看过来，这是我们从身
后田里刚掰下来的鲜糯玉米，蒸煮
后软糯香甜，没有任何添加剂，原生
态种植看得见！”盛夏时节，云南省
大理白族自治州永平县博南镇胜泉
村，田间地头支起的不再只是遮阳
的伞棚，还有连着山外大市场的手
机与支架。一场由永平县供销社牵
头的“地头直播”，让这里的玉米、火
腿、菌菇成了网友竞相下单的“香饽
饽”。镜头里，主播们身后就是硕果
累累的玉米地；镜头外，农户们忙着
打包发货，昔日“藏在深闺”的土特
产，正通过一根网线走向全国。

胜泉村供销社主任杨肖田化身
带货主播，一边手持鲜玉米讲解，一
边展示田间农作物长势，实景直播
迅速吸引了网友关注。镜头里，糯玉
米颗粒饱满，色泽红润的火腿油光
透亮，干制菌菇形态完整，直播间一
下拉近了与消费者的距离，网友们
纷纷在评论区留言询问、下单购买。

活动当天，直播间累计观看超
200 万人次。数据是最好的证明：

4300斤鲜玉米、400斤火腿，连同各
类菌菇被一扫而空，单日交易额达
2.4万元。对于村民来说，这不仅仅
是卖货，更是打开了农产品销售思
路。
“以前，我们等着中间商上门

收，价格人家说了算。现在永平县供
销社把电商企业请到地头，我们在
家门口看着手机接单，不仅心里踏
实了，而且足不出村就能把产品卖
到全国各地，太方便了！”博南镇胜
泉村村民郑张琴感慨道，这次的地
头直播，她家一共卖出了 2000多斤
玉米。
“这场直播不仅是一次销售，更

是一次示范。”杨肖田说。农户亲眼
看到了“好品质 +新渠道”带来的直
接收益，这次的地头直播为激活农
村销售渠道注入了新动力。

农特产品能在直播间热销，离
不开永平本地特色产业的扎实根
基。永平县地处云岭山脉博南山与
云台山之间，当地光照、水土资源为
高辣度辣椒、贡菜等特色作物提供

了天然优越的生长环境。永平县供
销社立足县域资源禀赋，将服务触
角延伸到了种植源头，聚焦高辣度
辣椒、贡菜优势产业，通过政策扶
持、科技赋能、品牌打造、全链服务
等举措，推动特色产业规模化、标准
化、品牌化发展，让“小产业”成为助
农增收的“大引擎”。

当地特色产业高辣度辣椒和贡
菜的发展，离不开永平县供销社的
全程护航。针对高辣度辣椒产业，永
平县供销社认真落实县委、县政府
《永平县高辣度辣椒产业实施方
案》。春季，永平县供销社组织技术
人员深入水泄乡、博南镇等 4个乡
镇的田间地头，开展种植技术现场
培训，“手把手”教农户科学种植。同
时，永平县供销社还加强与大理博
硕农业科技有限公司、永平县琳森
农业发展有限公司等县内具有一定
实力的高辣度辣椒收购和初加工企
业对接联系，搭建起“农户 +企业”
的合作桥梁，稳定收购价格，通过保
底收购等方式让农户种得放心、卖

得安心，推动形成“种植—加工—销
售”一体化产业体系。

贡菜产业也在科学规划下稳步
推进。为落实《大理州贡菜产业高质
量发展工作方案》相关部署要求，永
平县供销社积极对接相关企业，做
好贡菜收购、加工和销售工作，通过
入股企业、电商平台销售等渠道，推
动贡菜产业实现产供销一体化有序
发展。如今，永平县贡菜、高辣度辣
椒凭借优良品质，已发展成为县域
特色产业的一张亮丽名片。

特色产业筑牢根基，地头直播
让山货出圈，永平县供销社用实际
行动诠释着“为农、务农、姓农”服务
宗旨，不仅帮乡亲们把地里的东西
卖出去，更在帮大家思考“地该种什
么、怎么能种好、种出来卖给谁”的
一系列问题。在这片充满希望的土
地上，供销力量正架起一座座桥梁，
一头连着千家万户的农民，一头连
着千变万化的市场，让乡村全面振
兴的路越走越宽。

通讯员王蕾

地头开直播土特产变“香饽饽”
云南省永平县供销社激活乡村特色产业新动能

四川省巴中市巴州区大茅坪供销合作社：

深耕“三社”合作 激活为农服务发展动能
□本报记者陶岚

能人入社 聚才引智强队伍

该社坚持“人才是第一资源”，
依托供销合作社的组织优势、资源
优势、平台优势，广纳本土人才，吸
纳百合农机植保专业合作社回乡创
业能人王治白担任大茅坪供销合作
社主任，吸纳“田秀才”“土专家”、乡
村经营能人 5名，动员周边农户 602
人入社，筑牢群众基础。同时，引进
专业力量，聘请农业领域高级农艺
师、农机操作“土专家”、农机技术人
员等 54人，其中博士 1名、硕士 1
名、本科 11 名，打造了一支“爱农
业、懂技术、善经营”的专业化“新农
人”服务团队，为基层社开展为农服

务提供了坚实的人才支撑。

资源活社 规范管理强基础

积极吸纳农民专业合作社出资
加入基层社，百合农机专业合作社
以机械折资持股 30%，众鑫种养专
业合作社以技术服务持股 19%，巴
州区供销合作社持股 51%，整合供
销合作社的经营服务优势和农民专
业合作社的生产服务优势，同步联
动村集体经济组织开展居间服务，
形成“多元共建、资源共享、服务共
办”的发展新格局。健全内部治理体
系，出台《入社社员管理办法》等制
度，严格落实“业务统一指导、资产
统一管理、财务统一核算”的“三统

一”管理机制，推动基层社运行标准
化、规范化、科学化。

业务兴社 锚定主业强服务

该社成立以来，积极拓展经营
领域，不断创新服务方式，构建“传
统商贸 +特色产业 +全程农服”多
元经营体系。一是便民服务提质扩
面。持续做优日用品销售、再生资
源回收、农资配送等传统业务，年
营业额 181 万元；推行统一标识、
统一管理、统一服务、统一价格“四
统一”的标准运营模式，配套门店
直销、电话预约、免费配送、上门收
购等服务，满足镇村居民日常需
求，老百姓满意度持续提升。二是
特色产业赋能增值。积极开展中药
材收购业务，品种涵盖白芍、姜黄、
丹参、枳壳、石菖蒲、金钱草、淫羊
藿等，年均收购中药材 110 吨，年
收入 88 万元。三是农服链条全局
贯通。基层社整合百合农机资源建
成区域性为农服务中心，配备农机
库房、维修车间、培训教室等 5 大
功能区，拥有拖拉机、无人机、烘干
设备等农机具 149 台（套），服务覆
盖巴州、恩阳两区及南江县共 23
个乡镇，年服务农户 5200 户，提供
耕、种、防、收、烘全流程服务 3.8万
亩，年营业收入 1406万元。同步运

营全市农机 4S 店，年销售各类农
机具 300 余台（套），营业收入 882
万元；具备大疆无人机官方培训资
质，年均举办技能培训班 12 期，培
训农业职业经理人、种植大户、小
农户等 5500人次，实现“卖农机”
到“送技术 +育人才”的服务升级。

惠农强社 联农带农显成效

该社始终把带动农民增收作为
核心出发点，建立“惠农让利 +按股
分红 +降本增收”三重利益分享机
制。一是普惠让利。针对全体入社社
员、脱贫人口，农业社会化服务、农
资供应、日用品消费均按低于市场
价 3%的标准收费，年累计助农节支
4.5万元以上。二是合作分红。承接
政府购买农机服务、农业社会化服
务试点等项目，通过“供销合作社 +
新型经营主体”“供销合作社 +村集
体 +农户”等合作模式，与村集体、
小农户签订农业社会化服务合同，
带动 105名带机入社社员年均分红
105 万元，20 个服务关联村集体经
济年均增收 25.3万元，4369户小农
户户均年增收 210元，农户年均生
产节支 800元以上。三是兜底保障。
在开展社会化服务过程中，对低收
入群体额外给予每亩让利 20%的优
惠，帮助农户节约开支。

近年来，四川省巴中市巴州区大茅坪供销合作社紧扣“为农、务
农、姓农”根本宗旨，创新探索“供销社 +村集体 +农民专业合作社”
“三社”合作路径，聚焦农业生产全产业链社会化服务，以资产、技术、
机械设备等多元要素入股构建紧密利益联结机制，带动小农户增收致
富和当地特色产业发展壮大。

大茅坪供销合作社现有供销服务网点 4个，农民专业合作社 2
家，惠农公司 1家，农机 4S店 1家，区域性为农服务中心 1处，入社社
员 602人，2025年实现营业收入 2557万元，农业社会化服务面积占
全区农业社会化服务总面积的 31%。先后获评四川省农业社会化服务
省级重点服务组织、四川省“全程机械化 +综合农事”服务中心。


