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□高明山本报记者李鹏飞

为切实压紧压实安全生产责
任，筑牢系统安全防线，坚决防
范化解各类安全事故，近日，四
川省什邡市供销社组织全体中层
及以上干部集中观看安全生产警
示教育片，开展专题安全警示教
育。

警示片通过真实鲜活的事故
案例、直观震撼的现场画面，深入
剖析消防安全、交通安全、城镇燃
气使用等领域典型事故的成因、处
置漏洞及惨痛后果，深刻揭示日常
工作生活中潜藏的安全隐患，直观
展现违规操作、责任缺位带来的严

重危害，为全体参会干部敲响安全
警钟。

什邡市供销社相关负责人强
调，全体干部要深刻汲取事故教
训，树牢“安全无小事、责任大于
天”的底线思维。聚焦供销社经营
场所、仓储库房、办公区域等重点

场景，紧盯消防设施运维、车辆出
行管控、燃气设备排查等关键环
节，常态化开展隐患自查自纠。同
时压实岗位安全责任，强化安全宣
传教育和提升应急处置能力，以严
标准、实举措筑牢供销社系统安全
生产坚固屏障。

□本报记者胡斌

今年以来，广西壮族自治区供
销社系统聚焦农资保供稳价、农业
社会化服务、农产品销售、再生资
源回收利用四大主业，多线发力深
化综合改革，助力“桂字号”农产品
拓市行销，推动服务乡村全面振兴
跑出“加速度”。1—6月，广西全区
供销社系统销售总额达到 1230.25
亿元。

筑牢粮食安全底线，农资保供
主渠道作用凸显。统筹区、市、县、
乡四级供销农资网络，1—6 月销
售化肥 742.9万吨。通过价格监测
预警、集采直供等方式稳控农资价
格，强化农资质量监管，开展农资
打假行动，保障农户用上放心农
资。

农业社会化服务不断扩面提
质。大力推广“供销社 +村集体 +
农户”等合作模式，探索适配丘陵
山地的服务路径，服务链条延伸至
粮食烘干、仓储保鲜、产地初加工。
1—6月，全系统开展农业社会化
服务 206.43万亩次。积极落地“人
工智能 +低空植保 +农业社会化
服务”创新试点，广西供销直属院
校广西经贸职业技术学院与北京
航空航天大学共建低空经济应用
实验室，在来宾、贺州“双高”基地
分别完成 2708.38亩、1665亩数据
采集，集成测土配方、统防统治等
全链条服务，助力农业节本增效，
成效明显。

畅通产销渠道，农产品上行步
伐持续加快。抢抓各类消费旺季，
上半年，区市县联动举办线上线下
供销大集 736场，交易额 5.22 亿
元。用好“832平台”，上半年销售
脱贫地区农产品 2.08亿元。升级
运营“桂供云集”电商平台，上架
519款特色农产品，常态化开展直
播带货，累计销售额 176.78万元。
同时在粤港澳大湾区布局展销场
馆，广西供销名特优农产品展销中
心、三鹤六堡茶（北京）文化展示中
心在北京开业，助力“桂品出乡”工
程，持续推动更多“桂字号”特色农
产品走出广西、走向全国。

再生资源回收体系加快建设。
系统组建固废综合治理专班，发力
锂电池回收业务，培育回收龙头企
业，推广智慧回收模式，推动回收
网点与垃圾分类站点融合，联动参
与农村人居环境整治。上半年再生
资源销售额 15.80亿元。

系统改革强基固本，内生动力
持续激活。实施基层社、社有企业改
革提升专项行动，集中资源做强核
心产业。一批重点项目落地见效，供
销新茶饮品牌门店开业，自有饮用
水品牌销量突破 10万瓶（桶）。1—6
月基层社营业总收入 32.57亿元，社
有企业营业收入 18.14亿元。打造全
区首个供销现代农业社会化服务中
心，辐射带动周边 5000多亩水稻规
模化连片种植。

□本报记者冯庄文 /图

近日，贵州省黔南布依族苗族
自治州惠水县供销社联合贵州省
绿色农产品流通控股集团有限公
司，依托惠水县九龙山 AAA级景
区客流优势，成功举办流动供销社
景区农产品集市活动。贵阳、余庆、
罗甸、贵定等多地供销社系统齐聚
惠水联动参展，搭建起跨区域供销
资源互通、特色好物共享、助农共
兴共赢的平台，为乡村产业振兴注
入新动能。

活动现场人气火爆，展销品
类丰富多元、地域特色鲜明。惠水
本地生态粮油、枫香染、布依族蜡
染等特色产品集中亮相，罗甸火
龙果、芒果等优质水果口感醇厚、
品质突出，贵阳都市农特产品、余
庆特色茶品、石阡黄水粑、贵定地
道农产等各地优质好物同台展
销，汇聚省会及黔南多县市特色
物产，吸引大批景区游客驻足选
购。
“这种跨区域供销联动展销模

式，既丰富了景区文旅业态，提升
了游客游玩体验，也为各地农户、
经营主体搭建了低成本、高流量的
产销对接平台，有效破解农产品销
售难题。”当地供销社相关负责人
表示。

近年来，惠水县供销社积极创
新服务载体，在九龙山景区常态化

布设固定供销服务网点的基础上，
推行“固定网点 +流动供销社”双
线服务模式，将供销流通服务从乡
镇村寨延伸至文旅景区，有效破解
了优质农特产品、非遗文创产品展
示少、销路窄、曝光低等突出问题。
本次景区农产品集市，是惠水供销
深化文旅融合、扩大供销品牌影响
力、拓展助农增收渠道的重要实
践，更是推动乡村产业发展的有力
举措。

此次多地供销联动、政企协同
办集，充分发挥了贵州省绿色农产
品流通控股集团有限公司流通渠
道优势和各县供销社基层服务优
势，通过“文旅引流、供销搭台、农
户受益”的模式，把景区人气有效
转化为产业财气，真正实现了乡村
产品走出山野、走进市场、走向游
客。

下一步，惠水县供销社将持续
深耕“供销 +”特色模式，常态化开
展流动供销社进景区、进社区、进
城区、进小区、进商圈展销活动，持
续深化与贵州省绿色农产品流通
控股集团有限公司及周边县市供
销社系统的联动协作，不断完善农
产品城乡流通体系，拓宽黔货出山
渠道，以精准高效的供销服务助力
乡村产业振兴、带动群众持续稳定
增收。

为落实区委、区政府工作部
署，健全农村便民服务体系，补齐
乡村商贸服务短板，切实打通惠民
服务“最后一公里”，8月上旬，四川
省宜宾市叙州区供销社主要领导
带队深入合什镇农村聚居点，实地
调研“供销优选”便民超市项目规
划建设工作。

调研过程中，工作组深入项
目拟建场地，立足农村群众实际

生活需求，细致开展场地面积测
算、区位优势分析、功能分区布局
等前期摸排工作。结合合什镇农
村聚居点人口分布、村民消费习
惯、交通配套等实际情况，工作组
对超市选址合理性、经营服务范
围、整体建设规划等进行全面研
判，细化完善项目建设初步方案，
明确建设思路与推进方向，为项
目后续落地开工、规范运营筑牢

坚实基础。
乡村便民超市是供销社系统

服务“三农”、服务民生的重要基层
阵地。推进“供销优选”超市进农村
聚居点，能够有效优化农村商贸服
务布局，丰富村民日常物资采购渠
道，让村民在家门口就能享受到便
捷、实惠、放心的购物服务，切实提
升群众获得感、幸福感。

下一步，叙州区供销社将坚

守为农服务初心，压实工作责任、
细化工作举措，坚持科学布局、因
地制宜的原则，稳步推进“供销优
选”便民超市项目建设。同时持续
优化乡村供销服务体系，不断完
善基层便民服务功能，全力打造
标准化、规范化的乡村供销服务
阵地，以精准高效的供销服务赋
能乡村发展。

丁明海朱卓颖

上半年广西供销社系统
销售总额突破 1230亿元

文旅引流 供销搭台 农户增收

什邡供销社拧紧安全生产“安全阀”

深耕便民服务阵地 筑牢乡村服务根基
宜宾市叙州区供销社调研农村聚居点“供销优选”超市建设工作

强基固本 开放合作 守正创新
———喜迎四川省供销合作社“八代会”·五年成就巡礼（六）

资金从哪来？
三级联动，让高山平台“建起来”

高山建社，启动资金是第一
道坎。联络供销社探索出一条“上
级社输血 + 集体造血 + 金融活
血”的多元路径。
一是“输血”强基础。在雅安

市供销社帮扶和汉源县供销社支
持下，完成了场地改造、基础设备
购置，解决了“从无到有”的关键
问题。二是“造血”聚民心。创新推
行“村集体经济主导 +村民自愿

入股”模式，吸纳 103户村民入
股，将村民变成“股东”，建立起利
益共享的共同体。三是“活血”减
负担。引入“蜀农一卡通”惠农金
融服务，通过农资补贴、消费优惠
等方式，为村民持续“减负”，让有
限的资金发挥最大的杠杆效应。

人才何处找？
引育结合，让高山团队“活起来”

人才是发展的第一资源。联
络供销社打破传统用人思路，用
“引育结合、内外联动”的办法，建

起了一支结构合理、充满活力的
队伍。一是干部带头，筑牢“主心
骨”。驻村第一书记和村“两委”干
部组成核心管理团队，他们懂政
策、熟村情、有威信，让供销社的
起步有了“定盘星”。二是青年返
乡，注入“新血液”。对返乡大学生
实行“合伙人制”：取消固定工资，
建立利润分成体系，使其个人收
益与供销社经营效益直接挂钩。
不是“打工”，是“合伙”；不是“拿
工资”，是“挣分红”。这既缓解了
初期运营压力，更将“雇佣关系”
升华为“发展共同体”，让年轻人
真正以主人翁的姿态投身于乡村
振兴。三是培育能手，壮大“主力
军”。通过定期开展农业技术培
训，把种植大户李剑等一批本土
能人培养成“田秀才”“土专家”，
一支扎根乡土、永不撤离的技术
服务队逐渐成形。

服务怎么干？
多元拓展，让高山乡村“旺起来”

联络供销社坚持“农民需要
什么，供销社就提供什么”，不断
拓展服务边界。一是生活服务“一
站购”。开办生活超市，商品种类
从油盐酱醋到日常生产用品一应

俱全；与邮政合作设立快递点，让
深山村民享受和城里一样的便捷
物流。二是生产服务“一条龙”。在
农资供应方面，通过自建商贸流
通公司，严把质量关，统一采购配
送优质化肥、农药等农资产品，并
配以专业技术指导，从源头上保
障了农业生产安全；利用电商平
台直播带货，让高山糖心苹果、甜
樱桃等特色水果走出大山，从源
头直达消费者餐桌。三是创新服
务“暖心窝”。探索红白喜事集中
采购配送服务，为村民省钱省心；
自然灾害来临时，米、面、油、水等
基本物资保障不断供，供销社成
了村民信赖的“安全港湾”。

短短一年，联络供销社从无
到有、从有到优。下一步，联络供
销社将在服务广度上拓空间，深
化“川货进渝”战略，与重庆九龙
坡区供销社建立稳定合作关系，
共建绿色农产品基地，向产业链
上下游延伸；在服务深度上强融
合，推动数字供销、新媒体与传统
业务融合，构建线上线下协同发
展新格局；在服务温度上守初心，
始终站稳群众立场，让供销社真
正成为连接城乡、促进流通、服务
“三农”的综合性平台，在高山之
巅续写更多温暖故事。

守正创新 高山上的“年轻”供销社
———雅安市汉源县富庄镇联络村破局记

□本报记者冯庄实习记者秦智城文 /图

在四川省雅安市汉源县富庄镇的连绵
群山间，幅员 19.8平方公里、平均海拔 1500
米的高山上，茂密的果树林铺满山坡，联络
村便坐落于此。

过去，因山高路远，村民们面临生产生
活物资采购不便、农产品销售难等诸多困
扰：买袋化肥要颠簸半天才能下山；种出来
的苹果、樱桃品质再好，也时常烂在地里卖
不出去。如今，一座“年轻”的供销社在这里
扎下了根———富庄镇联络供销社（农业社
会化服务中心）成立短短一年，就成为深山
里的“幸福驿站”，用扎实的实践，回答了困
扰偏远山村的三个根本问题：资金从哪来？
人才何处找？服务怎么干？


