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牢记嘱托再出发
奋力开创新局面
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强基固本 开放合作 守正创新
———喜迎四川省供销合作社“八代会”·五年成就巡礼（七）

□本报记者冯庄实习记者秦智城文 /图

车轮转起来山货走出去

兴文多山，农户分散，怎么
把各家各户的零散农产品收上
来，是供销社面临的难题。

兴文县供销社整合县属国
企、供销系统、民营资本联合组
建专业运营主体，配齐冷链运输
车、标准化仓储设施，搭建全域
收购网络。“固定巡回线路 +上
门灵活收购”———针对山区实际
灵活调度，一辆辆“供销直通车”
定期进村入户，服务触角延伸至
全县所有乡镇，农户在家门口就
能把货卖出去。同步搭建县、镇、
村三级信息互通网络，村级收集
农户待售农产品信息，乡镇汇总
上报、县级统一调度车辆上门采
收，精准匹配收购运力与农户需
求，做到成熟一批、收运一批、销
售一批，解决了山区农产品转运
不及时的问题。

部门协同 销路走宽

兴文县成立专项工作专班，
各职能部门沉到一线做好产销
配套服务。供需对接会、农校农
企洽谈会一场接一场，10家本土

种养主体与机关、学校食堂签下
长期供货协议，累计拓展县内外
稳定采购渠道 39条。同时引导
农户连片打造 24个标准化直供
基地，以种植大户带动散户抱团
发展，本地农产品规模化供给能
力进一步提升。

众人拾柴 山货出圈

县域各大商超专门开设 16
个“城乡直通车”农特产品专柜；
餐饮行业协会带头优先采购本
地农产品，用“舌尖上的消费”支
持本地农业；本土网红主播走进
田间地头，架起手机开播带货。
线上线下双向发力，社会渠道累
计助销农产品超 300万元。政府
搭台、企业运营、全民参与———
助农正在成为越来越多人的共
识。

现收现结 农民安心

平台坚持惠农导向，推行收
购“现收现结”，绝不拖欠农户一
分钱。同时完善农产品全流程溯
源台账，产地、品质、流向全程可
查，消费者买得放心，农户卖得
安心。依托农校对接、单位集中

采购等稳定渠道，全县 6万余名
脱贫群众、留守老人等重点群体
直接受益享受产销红利。
“城乡直通车”落地运行以

来，山区农产品流通效率大幅提
升，乡村产业发展活力持续释
放，也为同类山区县域提供了四
点实践启示。一是市场化运营与
公益性服务相融共生，是平台长
效运转的核心关键；二是跨部门
协同精准服务，才能打通政策落
地、产销衔接的末梢堵点；三是

广泛吸纳社会各界参与，才能汇
聚助农增收强大合力；四是牢牢
守住农民受益根本，构建紧密的
利益联结机制，才能让乡村振兴
成果普惠群众。

山路再远，也挡不住供销人
进村的脚步。兴文县供销社将持
续优化收储、配送、销售全链条
功能，加快数字化升级赋能，让
“城乡直通车”开得更稳、跑得更
远。

重庆长寿“土管家”让土地生金、农户增收

“私人定制”让土地生金
让企业长青

在双龙镇，种了一辈子柑橘的
老农给记者算了一笔细账。过去施
肥全凭感觉，“一炮轰”下去，钱没少
花，树还不一定长得好。自从用了
“土管家”的配方肥，缺什么补什么，
每亩地化肥用量减少了约 12 公斤
（节约 20%）。按当前市场价计算，每
亩地直接节省成本 80-110元。土壤
调理好了，果子品质提升了，500克
能多卖几毛钱。对于种植大户而言，
4.5万亩次的推广面积背后，是累计
为周边种植户节省成本约 400万元
的真金白银。

企业做公益会不会亏本？汇鸣
供销社用数据给出了否定的答案。
基础设施建设与设备投入约 260万
元，按前三年规划，预计生产配方肥
3000吨，年销售额可达 840万元，年
平均实现利润约 70万元，预计 3年
左右收回成本。项目达产后，年生产
量可达 5000吨，年销售额突破 1000
万元，年利润超 150万元。这证明了
在乡村振兴中，企业完全可以通过
延伸产业链、提供高附加值服务，实
现“义利兼顾”的可持续发展。

“4+1”服务
让庄稼吃上“营养餐”

汇鸣供销社的成功，不在于卖

了多少吨肥，而在于构建了一套完
整的农业技术服务闭环。他们推行
的“测土、配方、配肥、施肥 +技术”
“4+1”闭环服务模式，彻底改变了传
统农资销售模式。

企业组建专业团队下田取样，
依托自建实验室及高校合作资源，
对土壤进行“CT扫描”，目前已完成
600余份检测，让农户第一次看清
了自家土地的“底细”。依据检测数
据，结合长寿区柑橘等特色产业需
求，从 600多个原始配方中优选出
230个示范配方，并提炼出三套核
心方案，还引入“养分专家平台系
统”，让农户也能学会自助定制。依
托云天化集团的技术支持，建立智
能配肥站，智能化系统杜绝了人工

误差，确保每一粒肥料都“对症下
药”。

此外，企业整合周边返乡农民
工，组建机械化劳作队伍，提供施肥
托管服务面积 1800余亩，开展深松
作业 6000 亩次，解决了农村“谁来
种地”的难题。同时成立专家大院，
聘请 8名在线专家和 4名实地走访
技术人员，开展田间培训 200多场
次，培训 7000 余人次，累计服务超
过 10万亩次，将技术送到农户手
中。企业不仅提供产品，更搭建了就
业平台，通过组建临时性劳作队伍，
累计带动农户就业 3000人次，发放

工资 50余万元。这种“企业 +劳务
平台 +农户”的机制，让农民在家门
口实现了就业增收。

从“凭感觉”到“新农人”
让乡土重塑

项目初期，最大的困难是村民
的不理解。“祖祖辈辈都这么种地，
你们几个瓶瓶罐罐就能测出地缺
啥？”面对质疑，汇鸣供销社没有急
于推销产品，而是选择“做给农民
看”。这些年来，汇鸣供销社与 60多
家农民专业合作社和家庭农场、农

业企业及 3000 多名种植户保持服
务合作，通过两年的对比试验，示范
田的作物长势和果实品质明显优于
对照田。“眼见为实，数据为证。”当
农户看到土壤分析报告和实实在在
的增产效果时，观念发生了根本转
变。同时，企业联合西南大学等高校
建立实习基地，既解决了自身技术
力量不足的问题，又为项目提供了
持续的科研支撑，成功化解了技术
壁垒。

在汇鸣供销社的努力耕耘下，
化肥用量减少了。累计节省化肥
1100余吨，大大减轻了农业面源污
染，土壤板结问题得到缓解，绿水青
山回来了，收入增加了，农户每亩节
本 90元，加上产量品质提升带来的
溢价，腰包鼓了。

昔日“只会种地的庄稼汉”，如
今变成了懂技术、懂配方的“新农
人”。在汇鸣供销社的培训下，许多
农户学会了看土壤养分图，学会了
使用“养分专家平台”。更有一批返
乡农民工，经过企业的机械化操作
培训，成为专业的农机手和施肥技
术员。他们不再是面朝黄土背朝天
的苦力，而是拿着工资、拥有技能的
产业工人。这种身份的转变，极大地
提升了村民的自信心和获得感。

□本报记者李艳文 /图

在重庆市长寿区双龙镇，一场关于土地的“诊疗”正悄然破局，深刻改变着传统农耕的面貌。在这片充满希
望的田野上，每一寸土壤都有了精准的“体检报告”，每一次施肥都开出了量身定制的“专属处方”。

重庆市长寿区汇鸣供销合作社有限公司（以下简称“汇鸣供销社”），这个成立于 2017年的基层合作社，没
有选择大搞房地产开发或简单的农产品销售，而是沉下心来，一头扎进了泥土里。汇鸣供销社投入 260多万
元，建起了标准化的测土配方施肥站和实验室，化身田间地头的“土管家”。从最初的不被理解，到如今辐射周
边 8个镇（街）40余个村，服务种植户 3000多名，汇鸣供销社用一套“测土、配方、配肥、施肥 +技术”的“4+1”
服务体系，在巴渝大地上书写了“万企兴万村”行动中科技助农、精准服务的生动样本。

首届四川供销绿色农产品供应链
博览会将于 9月在蓉举办

9月 20日至 22日，首届四川
供销绿色农产品供应链博览会（以
下简称“供博会”）将在成都世纪城
展览中心举办。当前展会各项筹备
工作紧锣密鼓、稳步推进，基础搭
建、资源对接、服务保障等重点任务
持续细化落地，全力以赴保障展会
高标准、高质量启幕。

本届供博会由四川国际博览
集团、四川省供销投资集团有限
公司联合主办，四川国际会议有
限公司承办。展会统筹全省供销
社系统资源，立足全省、面向全
国、链接“一带一路”相关资源，依
托供销社系统独特资源禀赋与专
业会展平台优势，聚焦城乡农产
品流通提质赋能核心主线，着力
搭建集产品展示、商贸洽谈、产业
联动、资源共享于一体的涉农专
业交流合作平台，打通农产品从
田间到餐桌的流通链路，激活全
省乡村产业发展动能。

为充分释放展会商贸对接、产
业培育核心效能，本次供博会创新

构建“1+2+N”立体化特色活动体
系：以一场开幕主旨活动为核心，配
套产业投融资对接会、精准采购供
需对接两大重点商贸活动，同步策
划推出 N场特色配套主题活动，构
建多层次、全覆盖、精准化的涉农产
业交流矩阵，全方位满足参展商、采
购商、行业从业者交流合作需求。

展览招展工作同步高效开展。
全省供销社系统联动发力，通过定
向邀约、实地走访、行业专场对接等
多渠道，广泛邀请家庭农场、农民专
业合作社、农业龙头企业、农产品流
通服务商等各类涉农经营主体参
展，汇聚川内优质绿色农特产品，集
中展示四川现代农业发展成果。

下一步，四川国际博览集团、四
川省供销投资集团有限公司将持续
做精做细全流程筹备服务，以精细
化运营、专业化保障夯实展会基础，
全力搭建城乡农产品高效流通枢
纽，深化涉农产业融合协同发展，为
擦亮四川农业金字招牌、助推乡村
全面振兴注入供销会展新力量。

□本报记者李艳

为摸清高温天气农资保供、特
色农业及经营场所安全状况，化解
农业生产与消防安全双重风险，连
日来，四川省什邡市供销社下沉镇
村，同步开展农业走访和商超安全
专项检查。

工作人员先后前往方亭街道慧
剑村、禾丰镇和平村基层供销社调
研。在慧剑村核查化肥、农药库存、
价格与供货渠道，收集农户用肥用
药难点；在和平村调研花椒种植、产
销、深加工及林下养殖产业，摸清高
温对特色产业效益的影响。

针对高温易引发消防隐患的情

况，检查组前往师古镇联发超市排
查安全风险。逐一核验消防器材完
好性，仔细检查店内及仓库线路，排
查线路老化、私拉乱接、电器过载等
问题，核查安全通道与易燃品堆放
情况，现场督促商家整改隐患，压实
高温消防安全责任。

据悉，下一步，什邡市供销社将
汇总调研、检查问题，对接农户需
求、落实隐患整改，统筹农资保供、
农技服务、防灾减灾与安全生产工
作，化解高温带来的各类风险，助力
乡村振兴。

高明山文 /图

高温天里下沉忙
什邡市供销社保供安全两不误

开放合作“城乡直通车”架起城乡“共富桥”
———宜宾市兴文县供销社打通农产品上行通道

四川省宜宾市兴文县群山绵延，村落散落
其间。过去，零散种养的优质农货藏在深山，因

出山成本高、销路窄，不少农户守着好
产品却卖不出好价钱。

变化，始于 2025年 5月。兴
文县供销社创新打造“城乡直通

车”产销对接平台———一
辆辆冷链车沿着盘山路开
进村子，把田间地头的新
鲜货直接送进城。运行以
来，平台累计推动农产品
销售 3152 万元，一条政府
引导、市场运作、社会参
与、农民受益的产销新路，
正在山间铺展开来。


