
□本报记者李艳

近日，贵州省从江县供销社农
产品共享仓内直播带货火热开展，
多场百香果线上专场直播推介当地
黄金百香果，仓内同步进行鲜果分
拣、打包、发货，打通百香果产销对
接全新渠道。

从江黄金百香果依托山地林间
得天独厚的种植环境，光照充沛、果
香浓郁，是从江县核心特色优势果
品。入夏以来，受鲜果集中成熟上市
影响，不少种植农户面临外销渠道
有限、线下销路不畅等难题。从江县
供销社迅速行动，第一时间启动农

特产品助销应急机制，推出“线下产
地收储、共享仓集中分选打包、新媒
体直播间专场带货”三项帮扶举措。
该社组织干部职工深入田间地头对
接种植农户，保价收购、兜底销货，
保证货源与质量，助力本土百香果
走出深山。同时，及时将闲置仓库改
建成从江供销农产品共享仓，构建
“产地共享仓 +线上直播推广”一体
化销售体系，提前完善仓储、分拣、
包装、物流全链条配套设施，线上线
下同步发力，全方位拓宽鲜果销路。

助农直播短视频持续扩散传

播后，山区百香果种植户陆续求助
供销社帮忙销售。为进一步拓宽销
售渠道，从江县供销社联合从江县
网联会、新联会、贵州吉高博电子
商务有限公司等单位，组织供销社
职工、当地自媒体达人、新媒体主
播驻场开展专场代销直播，多轮专
场直播累计成交订单 2000 余单，
实现销售额 20 余万元。依托共享
仓“一站式”配套，直播间订单实时
同步仓库，线上下单、就地分选、即
时打包直发，大幅压缩多层流通环
节，既保障百香果新鲜直达各地消

费者，有效降低运营成本，又增加
了农户销售收入，实现助农增收与
惠民便民双向共赢。

下一步，从江县供销社将继续
发挥农产品流通主渠道作用，常态
化运营农产品共享仓，持续升级共
享仓仓储、直播、物流配套服务，做
强供销电商直播助农特色品牌，搭
建农户直达市场的“一站式”产销对
接平台，持续做大做强百香果、香禾
糯等本土特色种养产业，以供销流
通服务赋能乡村全面振兴，带动山
区群众稳定增收致富。
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强基固本 开放合作 守正创新
———喜迎四川省供销合作社“八代会”·五年成就巡礼（九）

□本报记者刘辉文 /图

曾经，农产品“出山难”、流通
成本高、产销信息不对称，是制约
四川省遂宁市农业增效、农民增收
的突出瓶颈。为破解这一系列堵点
痛点，遂宁市供销社坚守为农服务
宗旨，以平台建设、业态创新、设施
夯实为三大抓手，全力打通“农产
品上行、消费品下行”双向通道。如
今，一套贯通生产、供应、销售，覆
盖县、乡、村三级的现代农产品流
通体系正加速成形，为乡村产业振
兴持续注入强劲的“供销动能”。

龙头带动全链协同
订单直供降本增效

遂宁市供销社依托社有企业
打造产供销一体化综合服务平台，
精简流通环节、提升经营实效。做
强市属禾之春农产品供销有限公
司，指导船山区组建天农联合供销
有限公司，两大龙头企业统筹基
地、配送、市场资源，形成完整的运
营闭环。 前端依托“公司 +基层
社 +合作社 +基地 +农户”模式，
建成标准化种植基地超万亩，带动
2000余户农户，从源头把控农产品
品质；中端推行订单农业，对接机

关、学校、
商超等稳
定 采 购 需
求，形成短链直供
模式，大幅压缩市场
风险与货物损耗；后
端线上线下同步拓销，布局
实体专柜、社区配送、电商深
加工等多元销售渠道。

多元业态跨界融合
农货出山路子更宽

立足本地农业特色，遂宁市供
销社创新多元流通模式，线上线下
双向发力拓宽农产品销路。推进
“供销 +文旅”融合，盘活基层闲置
网点，依托海龙村、射洪 3536“三线
城”景区等打造“供销合作社传统
教育基地”及特色展销平台 4处。
截至目前，累计举办供销主题展销
活动 20余场，展出本土农货 280
余种，吸引游客 40万人次，拉动消
费 1.58亿元。创新“供销 +乡厨”
服务模式，牵头组建遂宁乡厨供销

公司，统筹本地食材一站式配送，
确保乡村宴席食品安全，同步为农
产品开辟稳定的内需渠道，解决农
户零散售卖难题。加快数字供销建
设，建成 28个村级电商服务站，培
育 2家本土供销电商，服务覆盖全
市 85%以上乡镇。通过线上商城、
短视频和直播带货等方式，开展助
农直播 200余场，发布短视频 280
条，让遂宁农特产品走出四川、走
向全国。

织密三级网络节点
基建托底顺畅流通

遂宁市供销社持续完善流通
基础设施，筑牢县乡村全域供销硬

件支撑。
升级 2 处县级农
产品展销中心，改

造提升 198 个镇村综
合服务网点，联合连锁品

牌开设供销超市，基层服务标准
化水平持续提升。全力补齐冷链物
流短板，有序推进射洪、瑞洪智慧
冷链项目，加快安居、蓬溪冷链基
地前期筹备，推进遂宁智慧冷链产
业园三期建设，完善全域冷链仓储
布局，减少生鲜损耗，实现农产品
错峰长效销售。搭建县域、乡镇、村
级三级共配物流网络，深化交商邮
供资源整合，建成 302个综合物流
网点。推行统仓共配，优化配送路
线，双向畅通农产品上行、日用消
费品下乡，激活城乡流通末梢。

下一步，遂宁市供销社将坚守
“为农、务农、姓农”初心，持续完善
贯通产供销、联通县乡村的流通网
络，擦亮供销为农服务底色，为全市
乡村全面振兴贡献更大供销力量。

入伏以来，全国多地持续高温。
在贵州省黔西市，中国供销·星悦茂
地下商业街因凉爽环境成为不少居
民避暑休闲的好去处。“原本担心地
下会有些压抑，没想到这里宽敞明
亮、品牌多，真不错。”当地居民张建
国说。

从避暑纳凉到休闲消费，地下
商业空间正发生新变化。

所谓地下商业，即在土地资源
稀缺、人员密集的都市中，通过立体
化商业应用，为消费者提供便利、舒
适、休闲场景的重要载体，主要包括
作为地标专门打造的地下商业、由
人防工程改造而来的地下商业等形
态。
“十五五”规划纲要明确提出，

“高效利用城市地下空间”。各地因
地制宜推进地下空间合理开发利
用，进一步提高土地要素配置精准
性和利用效率。今年初，自然资源部
公布《地下空间开发利用典型案
例》，涵盖 17 个省份 22 个典型案
例，湖北孝感星悦茂地下商业街入
选。

依托供销合作社系统连接城
乡、双向流通的枢纽优势，中国供销

集团所属北京新合作商业发展有限
公司根据地方禀赋，整合商业资源，
积极建设“平急两用”的星悦茂地下
商业街，塑造“垂直城市”生态，跑出
了“人防商业”特色路径。目前，全国
共有星悦茂地下商业街 23个，有效
补齐县域商业短板，丰富县域居民
消费场景。
“星悦茂的实践表明，‘纳凉’休

闲只是客流入口，地下商业街要真
正留住消费者，离不开在场景、业
态、内容和服务上持续升级。”北京
新合作商业发展有限公司负责人谭
铁华说。
———场景上新，激发消费热情。
在黔西星悦茂，茶马古道、百里

杜鹃等地域文化元素被融入空间设
计，“潮马驿站”“花漾黔行”等场景
错落分布，引得人们纷纷驻足拍照。
《扩大消费“十五五”规划》提

出，“支持重点商圈商街等消费载体
向沉浸式、互动式多元消费场景升
级”。越来越多的商业空间跳出“卖
场”逻辑，向“场景”要增量。

在新疆伊宁市星悦茂，赛里木
湖元素被融入空间设计，流线型灯
带如湖水般铺展，民族特色手工艺
品与文创潮品相邻；在四川攀枝花
市星悦茂，三线建设的历史记忆被
转化为空间表达，老照片墙、工业元
素装置让消费者在逛街中感受城市
文脉。当商业空间不再只是完成商
品交易，而是融入城市文化、生活方
式和休闲体验，地下空间的价值也
随之变化。

———业态焕新，从“有地方买”
到“家门口就能买”。

在贵州省遵义市星悦茂，1.7公
里长的地下商业长廊里，289 家商
户中首次进入遵义的品牌超过 130

个。在伊宁星悦茂，当地 240
家品牌中，首次进入的品牌
达 57家，精品咖啡、潮流买
手、体验式娱乐等新兴业态
进入这座西北小城。

品牌和业态的变化，改
变的不只是“买什么”，也改
变消费者“去哪儿买”。过
去，县域消费者购买新潮商
品往往要前往更大城市；如
今，新品牌、新业态开始进
入本地商业空间，消费半径
在缩短。

———内容更新，变“逛
一圈”为“愿意多待一会
儿”。

夜幕降临，遵义星悦茂
下沉广场，“星火 LIVE秀·听
见遵义”音乐会如期开唱，当
晚周边商户营业额同比增长
近三成。在湖北谷城县星悦
茂，湖北越调“微剧场”被搬
进地下商城，音乐会、脱口
秀、主题市集等为消费者在
商业空间停留增加更多选择。

在黔西星悦茂，街区设置免费
的学生作业辅导区，由志愿者老师
提供课后辅导，不少商户和周边居

民把孩子送到这里写作业、看
书，解决了家长的后顾之忧。部
分星悦茂街区还为环卫工人、
网约车司机、外卖骑手等设置
暖心驿站，配备饮水机、微波
炉、急救箱等设施。这些公益服
务看似与商业无关，却增强了
消费者对商业空间的情感认同
和停留意愿。
“当前，全国地下商业整体

处于从传统‘通道型商业’向
‘场景化、体验式、社区化消费
空间’转型的关键阶段，呈现
‘机遇与挑战并存、分化加剧’
的特征。”谭铁华表示，顺应消
费升级趋势，星悦茂将继续统
筹推进好人防工程与城市商
业、市政管网改造，实现空间条
件、城市文化、商业形态和消费
内容有机结合，推动地下空间
从“容纳商业”转向“创造场
景”。同时，以商业运营收益反
哺人防工程维护，让应急工程
在平时转化为服务居民生活、

拉动县域消费的公共空间。
齐志明张函嫣

当前，川东北区域晚熟柑橘正处于膨大提质、塑
形增甜的关键生长窗口期，持续高温晴热天气，给果
园田间管护、果品品质提升等工作带来严峻挑战。为
抢抓农时窗口，抓实夏季果园管护工作，四川省农产
品经营集团落户南充市南部县的柑橘种植企业———
四川合意沣农业发展有限公司（以下简称“合意沣公
司”）迅速动员部署，组织一线工作人员扎根 6000 亩
晚熟柑橘产业基地，战高温、斗酷暑、抓管护、促丰收，
以实干践行供销社社有企业的责任使命。

紧扣时令农时 精耕细作守护果品长势

农时不等人，管护促丰产。夏季是柑橘生长发育、
品质形成的关键时期，直接关系到全年果品产量与果
实品相。合意沣公司严格对照年度产业发展规划以
及农事作业规范，有序推进夏季各项精细化管护工
作。

在各基地田间地头，工作人员抢抓农时，规范开
展疏果整形、科学配方施肥、绿色病虫害防控、除草清
园等标准化农事作业，精准疏除病弱果、畸形果，科学
调节果树养分供给，持续改善果园通风透光条件。同
时，合意沣公司坚持谋在前、干在先，统筹做好秋季果
实套袋前期筹备工作，抓实物资储备、优化作业流程、
统筹调配人力，为后续果品提质增效夯实基础，从源
头保障果园稳产、优产、丰产。

强化统筹引领 层层压实产业发展责任

使命扛在肩，实干见担当。作为供销社下属社有
企业，合意沣公司紧紧围绕果品提质、产业增效、基地
稳产的工作目标，以严实的工作作风抓实田间生产管
理。基地管理人员结合高温天气实际，动态优化生产
实施方案，统筹把控农事推进节奏，常态化下沉生产
一线，开展巡园督导、现场技术指导、隐患排查整改，
全过程盯紧作业质量成效。

各园区管护班组全员在岗履职、分工协作，严格
执行柑橘种植管护技术规程，高标准、高质量落实各
项农事举措。自上而下层层压实生产责任，细化工作
分工，闭环推进任务，构建一级抓一级、层层抓落实的
工作格局，保障夏季果园管护工作规范、有序、高效开
展。

科学统筹施策 统筹抓好安全生产与生产经营

面对持续高温酷暑天气，合意沣公司坚持以人
为本、安全第一、兼顾生产，科学优化田间作业组织
方式，切实降低高温作业安全风险。全面落实错峰
作业制度，合理调整一线人员作业时段，避开正午
高温时段开展户外作业，既保障从业人员身体健康
安全，又做到管护进度不滞后、作业标准不降低、生
产力度不减弱。

烈日之下，一线管护人员坚守岗位、勤勉履职，扎
实做好水肥管理、全域病虫害防治、果园养护等重点
工作，有效防范果实日灼、落果及病虫害暴发等问题，
不断提升果园标准化、精细化管护水平。与此同时，
合意沣公司做实做细高温防暑保障，配齐饮用水、防
暑药品等应急物资，常态化开展高温作业安全警示教
育和风险提示，规范田间作业流程，切实维护一线作
业人员身心健康。

践行社企使命 助力柑橘产业提质增效

酷暑砺初心，实干显担当。盛夏时节，合意沣公
司全体干部职工直面高温考验，坚守田间生产一线，
以汗水浇灌产业成果。

下一步，合意沣公司将持续扛起供销社社有企业
的社会责任，紧盯农事关键节点，严守安全生产底线，
做实果园全周期精细化管护工作，扎实推进秋季果实
套袋等重点任务落地见效，持续推进标准化种植建
设，着力提升果品品质，夯实产业运营基础。通过务实
举措稳产量、提品质、增效益，全力保障晚熟柑橘优质
丰产，为川果产业提质增效贡献供销力量。

从“避暑凉”到“消费热”

地下商业街 打卡新去处
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产供销一体织密富民网
县乡村联动畅通振兴路

———遂宁市供销社着力构建现代农产品流通示范体系

“共享仓 +直播”双线赋能 拓宽百香果出山路
贵州省从江县供销社打通百香果产销对接全新渠道

□本报记者王建武

湖北谷城星悦茂商业街与当地供销合作社
联手打造的农特产品展销中心商品琳琅满目。

程妍妍摄，AI修饰生成素描画


